











Warme, die bleibt

Wenn es drauBen ungemdtlich und kalt wird, wéchst
das Bedlirfnis nach Wéarme. Der Winter lGdt ein, es
sich gemditlich zu machen und zur Ruhe zu kommen:
mit einem hei3en Tee, leisen Momenten und Gesten,
die uns guttun. Eine Auswahl von passenden Werbe-
mitteln finden Sie hier.
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Alle Winterartikel
und ihre Staffelpreise
finden Sie hier.

Mehrwegbecher ,,Auszeit‘

Perfekt fiir heiBen Tee oder Kaffee
unterwegs an frostigen Tagen

Art.-Nr. 312111
12,5 cm, 400 ml
nachhaltig und regional produziert

Mindestabnahme 1
19,50 €/Stiick
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Isolierkanne
mit Trinkwasser-Logo

Hdlt Getrédnke im Winter zuverldssig
warm und im Sommer kalt

Art.-Nr. 310964
24 cm, 500 ml
In drei Farben erhdiltlich

Mindestabnahme 5
14,99 €/Stiick

Elektronisches
Lichtbogen-Feuerzeug
mit Trinkwasser-Logo

Wiederaufladbar, windfest, stilvoll und
zuverldssig ganz ohne Flamme

Art.-Nr. 312113

Tee-R

Tee-Rezepte
fur GenieBer

Wohltuende Rezepte und Wissens-
wertes rund um Tee: ideal flir den
Winter

Art.-Nr. 310805
32 Seiten, DIN lang

Mindestabnahme 30
1,39 €/Stiick

Mandala-Malbuch
mit Trinkwasser-Logo

Damit kommt Farbe in die dunkle
Jahreszeit — ideal fir Kinder und
Erwachsene

Art.-Nr. 310415

15 x5,5¢cm 16 Seiten, DIN A5

Mindestabnahme 10 Mindestabnahme 25

12,40 €/Stiick 2,60 €/Stiick
Bestell-Hotline:

—

+49 228 9191-40

M—

Wir sparen
Energie

Mach mit!

Klima
schiitzen! i’i

Energiesparkarte
mit Thermometer

Die clevere Erinnerung zum
Energiesparen — Zuhause, im Btiro
oder in der Schule

Art.-Nr. 312114
7,2 x 21cm, Skala von 14-36° C

Mindestabnahme 50
1,88 €/Stiick

S

NATUR-
SUITSTIH"E

biogas@iy

Natur-Buntstifte
in 6 leuchtenden Farben

Jetzt wird’s bunt: die perfekte Er-
gdéinzung flr winterliche Mal- und
Bastelaktionen

Art.-Nr. 312656
Mit Trinkwasser-, Biogas-
oder Wasserstoff-Logo

Mindestabnahme 50
2,05 €/Stiick
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Recruiting im Wandel:
So erreichen Sie
die Gen Z

Sind die Unternehmen der Energie- und Wasser-
wirtschaft auf dem Radar von jungen Menschen?
Die Antwort auf diese Frage ist ein klares Jein.
Laut der BDEW-Jugendstudie, die 2024 speziell die
Wasserwirtschaft untersucht hat, kennen 42,4 Pro-
zent der Befragten ihre regionalen Wasserversor-
ger nicht. Dennoch kénnen sich rund 44 Prozent
vorstellen, in der Branche zu arbeiten.

231%

der befragten Schiiler*innen
finden soziale Medien als

Informationsquelle zur
Berufsorientierung
nitzlich.

ausflhrliche Job-Profile in-
klusive Einblicke ins Team
und in die Unternehmens-
kultur bietet.

Was bringt
Social Recruiting?

Social Recruiting beschreibt die gezielte An-
sprache potenzieller Bewerber*innen Uber soziale
Netzwerke wie Instagram, TikTok, LinkedIn oder
YouTube. Unternehmen warten nicht passiv auf
Bewerbungen, sondern treten aktiv in den Dialog.
Sie geben Einblicke in den Arbeitsalltag, bauen
Nahe auf und starken so ihre Arbeitgebermarke.

Flr die Personalgewinnung be-
deutet das: Klassische Anzei-
gen z. B. auf Jobportalen lau-
fen oft ins Leere, ein klarer
Kurswechsel ist angesagt.
Das Stichwort lautet Social
Recruiting: junge Menschen
dort erreichen, wo sie sich re-
gelmaRig aufhalten - auf Insta-
gram, TikTok und YouTube.

36,7 %

der Befragten nutzen soziale
Medien, um sich liber mégliche
Berufe und Arbeitgeber*in-
nen zu informieren.

Fur erfolgreiches Social Recruiting ist Authen-
tizitat entscheidend, nicht Hochglanz. Wer echte
Menschen zeigt, transparent Uber die Ausbildung
spricht und Teamkultur vermittelt, bleibt oft im
Gedachtnis junger Menschen - lange bevor diese
konkret auf Jobsuche sind.

* Quelle: BDEW-Jugendstudie 2024

Doch Social-Media-Prasenz allein reicht nicht.
Erfolgreich ist, wer statt 08/15-Stellenanzeigen

Was zahlt fur die Gen Z wirklich?

Laut der BDEW-Jugendstudie 2024 spielen fir
junge Menschen nicht nur Gehalt und Sicherheit
eine Rolle. Sie suchen Arbeitgeber*innen, die ge-
sellschaftliche Verantwortung Ubernehmen, Weiter-
entwicklung fordern und eine positive Teamkultur
leben. Gefragt sind flexible Arbeitszeiten, Mitge-
staltung und echte Wertschatzung statt Obstkorb
und Kaffee-Flatrate.

Hier gibt es mehr zur BDEW-Jugendstudie 2024
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Social Recruiting ermdglicht es, genau das sicht-
bar zu machen: durch kurze Videos, Statements
oder Blicke hinter die Kulissen. Wer nahbar auftritt,
gewinnt Vertrauen, erreicht tausende Views und
splUrbar mehr Bewerbungen. Entscheidend sind
nicht Perfektion, sondern
Wiedererkennbarkeit und
Glaubwdrdigkeit.

~




Eine Moglichkeit fur erfolgreiches Social Recru-
ting bietet die wvgw-Marke Berufswelten Energie &
Wasser. Unternehmen kdnnen hier Social Ads-Pa-
kete fiir ihre Stellenanzeigen buchen und optional
eine Job-Landingpage erstellen lassen - maRge-
schneidert auf das Unternehmen und die Position.

Der Vorteil der Landingpage: Hier lassen sich im
Gegensatz zu einer herkdommlichen Anzeige Auf-
gaben, Benefits, Werte und Unternehmenskultur
vermitteln, erganzt durch Statements von Mitarbei-
tenden und authentischen Einblicken ins Team.

»Darf ich Ihnen ein Kompliment zu
Ihrer Stellenanzeige machen? Uber
das Berufsprofil hinaus hat die

attraktive Préisentation mich ange-
sprochen. Mein spontaner Eindruck:
Ja, da mochte ich gerne arbeiten.

- Aussage eines Bewerbers

Wie wirkungsvoll das Format sein kann, zeigt
eine Stellenausschreibung aus unserem Verlag,
die Uber die Social-Media-Kanale der Berufs-
welten Energie & Wasser in Kombination mit einer
Landingpage ausgespielt wurde. Innerhalb kurzer
Zeit gingen Uber 80 qualifizierte Bewerbungen ein.
Das sind rund 40 Prozent mehr Bewerbungen als
in vorherigen vergleichbaren Ausschreibungen.

Job-Landingpage!

Ihre Ansprechpartnerin: Analena Niehoff
T +49 228 9191-430
E-Mail niehoff@wvgw.de

Wir sind das Redaktionsteam

Wir sind ein buntes Team aus Nord und Sid, aus den 1990ern bis zu den 1960erm
und haben uns in der Mitte getroffen, Auf dem Hardtberg in Bonn. Uns eint die
Begeisterung fir Contznt in all seinen Facetten. Wir lieben Print genauso wie Online,
und wir haben noch viel vor. Deshalb freven wir uns riesig auf Verstirkung in
unserem Redaktions-Team!

£ £

¥

Deine Aufgaben als

E B

Texten & Redigieren Konzeptionieren & Planen & Kommunizieren
Organisieren
Dw redigierst Fachbeitrige und
bereitest sie fr Layout und che st aktuelle Themen
VerdHentlichung auf.

Themenplanung mit ein.
Vom Blogbeitrag ber Social-

Du pllegst und aktualisierst die
1. Du erstelist Inhalte auf den Online-Kandlen der
Textformate fir die bbr.
n Online-Kanike
ebsite, Linkedin,

Wir konzipieren Ihre Recruiting-Kampagne mit

|
O
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Trinkwasser ist Teil unserer Lebensgrund-
lage. Unsere Materialien untersttitzen
Schulen dabei, die Ressource Wasser
erlebbar zu machen — anschaulich, alters-
gerecht und praxisnah. Begeistern Sie
friihzeitig Kinder und Jugendliche flr die-
ses Thema und vermitteln Sie Wissen und
Verantwortung flr die wertvolle Ressource
Trinkwasser.

Wasserwissen,
das wirkt

Wasser entdecken, verstehen,
schutzen

. . e ot e e :

Wasser-Forum: Verschiedene Unterrichts- Wasser, Wetter, @
. . . . .. Klimawandel

einheiten fiir weiterfiihrende Schulen

Vom Wasserkreislauf Uber Trinkwassergewin-
nung, Gewasserschutz, Abwasserentsorgung bis
hin zu Berufen der Wasserwirtschaft: Die Reihe
,Wasser-Forum* vermittelt in acht Heften fir die
Facher Physik, Chemie, Erdkunde, Mathematik,
Geschichte und Wirtschaft fundiertes Wissen rund
ums Wasser. Von Fachleuten fur Schiiler*innen der
Sekundarstufe I konzipiert, ist sie an den aktuellen
Lehrplan angepasst. Die hochwertige Unterrichts-
reihe zeigt Zusammenhange auf und riickt den Wert
des Wassers nachhaltig ins Bewusstsein. Wasser, Wetter, Klimawandel

Art.-Nr. 309539

Alle Hefte enthalten altersgerechte Aufgaben- Lehrheft: 8 Seiten, DIN A4, farbig
stellungen fiir den Unterricht. Die Lésungen sowie Begleitheft: 4 Seften, DIN A4, s/w
weiterfihrende Informationen finden Lehrkrafte in Mindestabnahme 25
den dazugehdrigen Begleitheften. 1,34 €/Stiick

14 | wvgw aktuell



Ohne Wasser geht'’s nicht!

Was ist Wasser, woher kommt es, wa-
rum sollen wir es sparsam nutzen —
und wem gehért es eigentlich? Ant-
worten darauf liefert das abwechs-
lungsreiche Sachbuch fiir Kinder ab

7 Jahren. Reich illustrierte Bildtafeln
erkldren anschaulich, warum Wasser
im Alltag unverzichtbar ist: vom
morgendlichen Zéhneputzen lbers
Duschen bis zum Schwimmen.

Art.-Nr. 312108
96 Seiten

Mindestabnahme 1

16,96 € inkl. USt.

WaSSER-GESCHICHTEN 2

ebenselement
\Wasser >

Genug
getrunken?
i Dein persénlicher
P, 1 ‘Wassercheck

‘Wofiir wir A"e
. minkwasser Lebewesen

brauchen
Wasser

o

Lebenselement Wasser

Art.-Nr. 309532
Lehrheft: 8 Seiten, DIN A4, farbig
Begleitheft: 4 Seiten, DIN A4, s/w

Mindestabnahme 25
1,09 €/Stiick

WASSER-
Quiz
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Quizfacher Trinkwasser

In dem Spiel mit 24 Fragen und
Antworten lernen Kinder spielerisch
Wissenswertes zu Trinkwasser.

Art.-Nr. 307228
6,5 %16 cm

Mindestabnahme 20
2,63 €/Stuck

Der Weg des Wassers

Das Pixi-Wissen-Buch nimmt Grund-
schulkinder mit auf die Reise durch
den Wasserkreislauf.

Art.-Nr. 311946
32 Seiten

Mindestabnahme 50
1,86 €/Stiick

Alle Hefte aus den Reihen
,Wasser-Forum* und ,,Wasser-
Geschichten” sowie viele
andere Materialien ftir die
Schulkommunikation rund ums
Trinkwasser finden Sie bei

uns im Shop.

|

Wasser-Geschichten fiir Grundschulen

In den vier Heften der Wasser-Geschichten
entdecken Grundschulkinder spielerisch, warum
unser Trinkwasser so wertvoll ist. Anschaulich und
kindgerecht lernen sie, wie Wasser aufbereitet wird,
was Verschmutzung bedeutet und wohin eigentlich
unser Abwasser flieRt. Mit Geschichten und vielen
Mitmach-Ideen wird jedes Heft eine spannende

Reise in die Welt des Wassers.

Die Heftreihen bestehen jeweils aus einem Schii-
ler*innenheft und einem Begleitheft fir Lehrkrafte.

wvgw aktuell | 15



Wasserstoff:

Planung, Praxis, Perspektiven

Deutschland will bis 2045 klimaneutral sein. Die Entwicklung hin zu Wasserstoff ist unum-
kehrbar, sie hat ldngst begonnen. Planung, Praxis und Perspektiven rund um den Infrastruk-
turausbau, kommunale Mitgestaltung und regionale Lésungsansdtze riicken zunehmend

L

in den Mittelpunkt.

Ohne Infrastruktur
kein Wasserstoffmarkt

Prof. Dr. Gerald Linke,
Vorstandsvorsitzender DVGW

Die deutsche Wasserstoffwirt-
schaft steht am Anfang und sie steht
und fallt mit der Infrastruktur. Um
Wasserstoff in ausreichenden Men-
gen verfligbar zu machen, miissen
sowohl heimische Erzeugungskapa-
zitaten als auch Importwege ausgebaut werden.
Ebenso entscheidend ist eine stabile Nachfrage.
Vor allem Industrieunternehmen gelten als zentrale
Abnehmer: Sie bendtigen Wasserstoff als Prozess-
energie und missen zuverlassig beliefert werden.

Gasnetz nutzen und
Emissionen sofort senken

Vieles spricht daflir, das bestehende Erdgasnetz
zunachst fiir eine Beimischung zu nutzen. Bis zu
20 Prozent Wasserstoff lassen sich einspeisen,
ohne die Netze grundlegend umzubauen. Aber
auch die Umstellung auf 100 Prozent Wasserstoff
ist technisch machbar und wirtschaftlich attraktiv.
Damit konnten nicht nur Industrie, sondern auch
Warmekund*innen in diesen Regionen mitversorgt
werden, wahrend anderswo Fernwarme oder War-
mepumpen die bessere Option sein kdnnen. Sol-
che Mischlésungen wirden schon heute splrbare
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Klimagas-Einsparungen im Industrie- und Warme-
sektor bringen.

Kritische Infrastruktur
jetzt ausbauen

Doch ohne eine leistungsfahige Infrastruktur
bleibt der Wasserstoffhochlauf Stlickwerk. Bendtigt
werden Elektrolyseure, Speicher, wasserstofffahige
Gaskraftwerke und vor allem ein flachendeckendes
Transport- und Verteilnetz. Die Entscheidung der
alten Bundesregierung, ein Wasserstoffkernnetz auf
den Weg zu bringen, war deshalb richtig. Die neue
Regierung schafft mit dem angekiindigten Son-
dervermdgen von 500 Milliarden Euro eine solide
Grundlage fiir den Ausbau kritischer Infrastruktur.

Doch mit Sondervermdgen und Kernnetz allein
entsteht kein funktionierender Markt. Daflr braucht
es eindeutige politische Signale, dass der Ausbau
konsequent weitergeht. Verteilnetzbetreiber berei-
ten sich bereits vor: In der vierten Planungsrunde
des Gasnetzgebiets-Transformationsplans (GTP)
decken inzwischen 80 Prozent der deutschen
Gasverteilnetze die Wasserstoffzukunft mit ab.
Die Konturen eines nationalen Wasserstoffnetzes
entstehen, doch bis zur funktionierenden Wasser-
stoffwirtschaft ist es noch ein weiter Weg.



Zur Zukunft der Wasser-
stoffnutzung in kommuna-
len Gashetzen

Vorsitzender der Initiative
»H2vorOrt” & Leiter Klimastrategie
und Politische Arbeit der energie
schwaben GmbH

»Derzeit werden die gesetzlichen Rahmenbedin-
gungen neu geordnet. Die Bundesregierung plant,
das Gebaudeenergiegesetz (GEG) anzupassen.
Zudem wird die Transformationsplanung fir die
Gasverteilnetze durch die bevorstehende Um-
setzung von Europaischen Planungsvorschriften
in deutsches Recht grundlegend angepasst. Ich
gehe davon aus, dass dies auch Anpassungen in
der Warmeplanung nach sich ziehen wird. Wichtig
ist, dass den Netzbetreibern ein praktikabler Pfad
geschaffen wird, um ihre Infrastruktur fur Was-
serstoff vorzubereiten. Nur so lassen sich Klima-
neutralitat und Versorgungssicherheit erreichen.
Politisch bleibt insbesondere das Thema Heizung
heikel: Bleiben grolRe Reformen aus, kdnnte dies
im Wahlkampf kontrovers genutzt werden.*

»Planungsseitig sind viele Netzbetreiber durch
den Gasnetzgebietstransformationsplan (GTP) be-
reits gut aufgestellt. Technisch wurde durch den
DVGW und seine Institute viel Vorarbeit geleistet,
damit Netzbetreiber wissen, was erforderlich ist,
um ihre Netze wasserstofftauglich zu machen. Das
Wasserstoff-Regelwerk des DVGW steht bereits
zur Verflgung.

Was noch fehlt, ist ein verlasslicher Finanzie-
rungsrahmen. Hier mussen fur Verteilnetzbetreiber
passende und tragfahige Modelle gefunden werden,
die zur Transformation der Verteilnetze und der oft
kommunalen Eigentimerstruktur passen.*

»,uUnser Fokus liegt aktuell klar auf dem GTP.
Mit dem Leitfaden 2025 richten wir die Planung
an den neuen EU-Vorgaben aus und verknipfen
sie enger mit bestehenden Branchenprognosen.
Kiinftig erfolgt die Planung regional abgestimmt
und wird an den Netzentwicklungsplan Gas an-
gebunden. So bereiten wir den Ubergang zu einer
verbindlichen, europaischen Planung vor. Klar ist:
Die Rahmenbedingungen der Wasserstofftransfor-
mation werden nicht zeitnah vollumfanglich geklart
sein. Dementsprechend wird uns bei H2vorOrt die
Arbeit so schnell nicht ausgehen.*

Der Einstieg in die Wasserstoffnutzung stellt Netzbetreiber und Unternehmen vor viele Fragen. Das
DVGW-Regelwerk Wasserstoff liefert Antworten - klar strukturiert, praxisnah und umfassend.

Ihre Vorteile:
e Technische und rechtliche Sicherheit

e Immer auf dem neuesten Stand durch automatische Updates

o Alle wichtigen Vorgaben an einem Platz

Abonnieren Sie das DVGW-Regelwerk Wasserstoff und bleiben Sie so immer auf
der sicheren Seite. Unser Kundenservice berat Sie gerne unter +49 228 9191-40.




Bald wird es drau3en kihler und drinnen
wieder die Heizung hochgedreht. Zeit, um
sich zu Verbrauch, Einsparméglichkeiten
und Sicherheit zu informieren. Begleiten
Sie Ihre Kund*innen kompetent und zuver-
lassig durch die Heizsaison. Die passen-
den Materialien finden Sie bei uns.

Fur einen guten Start

in die Heizsaison

fiir den Haushalt

Art.-Nr. 307636
8 Seiten, DIN A4

Mindestabnahme 25
1,86 €/Stiick

Wie wir y Altag Energie e SPale“.
die U“\WE\ schonen nd q\E\C\'\ZEI\\g
die Haus\ a\tﬁkasse ar tlasten.

Energicatlisions

> E &
G Y ...E

Energie effizient nutzen

Einsparmdbglichkeiten beim Strom
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Energiespartipps

Ihren Kund*innen das Energie- und
Wassersparen leichter. Perfekt zum
Beginn der Heizperiode.

Zahlreiche praktische Tipps machen

Alle Materialien zum
Heizen und Energie-
sparen sowie die
Staffel- und Mitglie-
derpreise finden Sie
im Shop.

Kinderieajcp,
t
Str ‘am Spa ren

—
e gy
S T ST e
- g s
e e




Heizen mit Erdgas
1 0 Effizienz-Tipps:

klelne MaBnahmen -
spilrbare Wirkung

Infocard Heizen mit Erdgas Heizen mit Zukunft Energie und Strom:
Informieren Sie kompakt liber ener- Kompakter Ratgeber zum Heizen Pixi-Wissen

gieeffizientes Heizen mit Erdgas. mit Wasserstoff inkl. Fakten zu Anschaulich und spannend wird er-
Perfekt als Rechnungsbeileger oder H,-Readiness von Gasnetz und kldrt, woher Energie kommt und wie
zur Auslage im Kundencenter. Gasheizungen man sparsam mit ihr umgeht.
Art.-Nr. 309039 Art.-Nr. 313088 Art.-Nr. 309362

10,5 x 21cm 8 Seiten, DIN A4 32 Seiten, 10,5 x 15,3 cm
Mindestabnahme 250 Mindestabnahme 25 Mindestabnahme 50

0,55 €/Stick 1,96 €/Stlick 1,86 €/Stlick

Erdgas - soriecht es

So riecht der Ernstfall: Mit Odorkarten den
typischen Gasgeruch einprégsam vermitteln,
Sicherheit férdern und Bewusstsein schdrfen.

Geruchsstoff THT: Art.-Nr. 302105
Geruchsstoff Mercaptan: Art.-Nr. 302096

Geruchsstoff Gasodor-S-Free: Art.-Nr. 302109 Wichtige Informationen zur
je 4 Seiten, DIN lang Gasabrechnung
Mindestabnahme 100 Anhand einer Musterrechnung werden
Geruchsstoff Mercaptan und Gasodor-S-Free: relevante Begriffe wie thermische
2,05 €/Stilick Energie und Umrechnungsfaktor er-
klart. Ideal als Beileger zur Rechnung.
Geruchsstoff THT:
1,00 €/Stiick Art.-Nr. 307574
6 Seiten, DIN lang
Auch als PDF im Shop verfligbar
Mindestabnahme 30
Ihre Ansprechpartnerin Petra Bergmann berat Sie zu den 0,83 €/Stiick

Mdoglichkeiten der Individualisierung:
T +49 228 9191-418, E-Mail bergmann@wvgw.de
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Komplexes
sichtbar machen

Manche Themen sind nicht sexy, aber wichtig. Gut, dass es Fachleute gibt, die Wissen auf
den Punkt bringen und komplexe Inhalte verstédndlich und visuell stark aufbereiten. So wie wir.

Wir machen aus erkldrungsbedlrftigen Themen verstdndliche Inhalte, aus Fachsprache

Klartext, aus Informationen Wirkung.

DVGW-Expert*innenband Wasserstoff

sElement H

Kennen Sie Deutschlands wohl einzige Wasser-
stoff-WG? Seit 2022 holt der DVGW die Wasser-
stoffdebatte raus aus den Konferenzsalen rein in
einen offenen, ehrlichen Austausch in entspannter
Atmosphare. Expert*innen aus der Wasserstoff-
branche, Wissenschaft, Politik und Gesellschaft
sprechen hier uUber Visionen, Herausforderungen
und Lésungen.

Die Aufgabe: Viel zu wenig von den WG-Gespra-
chen dringt nach aufRen. Der Stand der Wasserstoff-
wirtschaft mit fundierten Analysen und klaren Ein-
ordnungen von Expert*innen muss dokumentiert
und in Politik und Gesellschaft transportiert werden.

Die Herausforderung: Wasserstoff ist ein kom-
plexes Thema: technisch, politisch sowie wirt-
schaftlich. Es muss verstandlich und ansprechend
fur Expert*innen und ein breites Fachpublikum
aufbereitet werden.

Die Idee: Ein stilvolles Magazin mit O-Ténen,
Features, Reportagen und Essays macht Wasser-
stoff entlang der gesamten Wertschopfungskette
erlebbar.

20| wvgw aktuell

Element H

Die Umsetzung:
Fur das Magazin hat
das Redaktionsteam
der wvgw zunhachst
eine klare thematische Clusterstruktur entwickelt,
die als roter Faden fur alle Inhalte diente. Zahl-
reiche Interviews mit Expert*innen wurden auf
ihre wesentlichen Aussagen verdichtet. Prazise
Leitfragen, Reportage- und Essaytexte sowie Rub-
riken wurden zur Erweiterung der Themenrahmen
erstellt. Erganzend wurden Gestaltungsvorschlage
erarbeitet, die den einheitlichen redaktionellen Stil
konsequent fortflihren und so Inhalt und Form zu
einem stimmigen Gesamtbild verbinden.

Das Ergebnis: 40 Seiten, die die Wasserstoff-
debatte mit pointierten Stimmen, fundierter Analyse
und redaktioneller Qualitat bereichern.

Hier scannen
und gleich mal
reinlesen

~?)




DVGW energie | wasser-praxis kompakt

Carbon Management

Nicht jedes Thema lasst sich im ersten Anlauf
begreifen. Manche bleiben sperrig, auch wenn man
ein zweites Mal hinsieht. Carbon Management ist
so ein Fall. Dabei geht es um weit mehr als eine
technische Frage: Im Umgang mit CO, blindeln
sich die groRen Debatten unserer Zeit - tber Klima-
schutz, Uber Verantwortung und Gber Wege in eine
nachhaltige Wirtschaft.

Die Aufgabe: Carbon Management ist ein inte-
graler Bestandteil des zukinftigen Energiesystems.
Nur verstanden wird es noch von zu wenigen. Das
Thema muss umfangreich erklart und nachvollzieh-
bar fur Entscheidungstrager*innen, Kommunen und
auch allgemein Interessierte aufbereitet werden.

Die Herausforderung: Carbon Management ist
nicht nur komplex und schwer zuganglich, sondern
auch emotional und politisch aufgeladen.

Die Idee: Ein Wegweiser, der Orientierung bietet,
die Leser*innen befahigt, sich fundiert mit Carbon

Hier scannen
und die Digital-
ausgabe lesen

AN

Ihr Ansprechpartner:
T
SVET

Management auseinanderzusetzen und es ihnen so
ermoglicht, sich ernsthaft am Dialog zu beteiligen.

Die Umsetzung: Im Sonderheft DVGW energie |
wasser-praxis kompakt ,,Carbon Management”
kommen Expert*innen aus Forschung, Technik
und Praxis zu Wort und geben Einblick in Chancen,
Herausforderungen und den aktuellen Status quo
der Entwicklungen. Die wvgw hat das Sonderheft
gemeinsam mit ihrer Tochteragentur EKS komplett
umgesetzt: von der Planung und Redaktion tber
die Definition von Typografie, Farbwelt und Bild-
sprache bis zur Umsetzung des Gesamtlayouts
und der Produktion.

Das Ergebnis: Ein lesefreundliches Heft, das die
vielen Facetten des Themas beleuchtet und dazu
einladt, sich intensiver mit Carbon Management
auseinanderzusetzen.

=
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Sicherheit
braucht Wissen

Eur. Dipl.-Ing. Michael Heydenreich

Michael Effer

Stefan Frohlich o .

: Praxisbuch Inspektion und Wartung
von Wasserverteilungsanlagen

Grundlagen - Methoden - Verfahren

Jochen Steigert

PraXIS h a nd bUCh Das Fachbuch liefert einen umfassenden Uber-
Ins pe ktion und Wartun g von blick iiber die Herausforderungen im Betrieb von
Wa sserve rtei | un g san |ag en Wasserverteilungsnetzen. Von der Ortung ver-
steckter Leckagen Uber rechtliche Grundlagen
wie Gesetze, Verordnungen und DVGW-Regel-
werke bis zu sinnvollen Erhaltungsstrategien —
das Buch liefert die Grundlage, um Netzverluste
zu minimieren und die Qualitét des Trinkwassers
langfristig zu sichern.

Art.-Nr. 313204
296 Seiten, DIN A4
ISBN: 978-3-89554-260-2

Mindestabnahme 1
130,00 € inkl. USt.

Fachwissen ist die Grund-
lage fiir sichere Entschei-
dungen. Die passenden
Fachmedien finden Sie bei
uns im Shop.

~—

22 | wvgw aktuell



JETZT
VORBESTELLEN!

Voraussichtlich ab
November 2025

verfligbar. — e . Y
g A Gasinstallation:

Tipps fur die Praxis

Gasinstallation
Tipps filr die Praxis
Begifle, aten,

Die aktualisierte Broschtire zu den tech-
e nischen Regeln der Gasinstallation bietet
praxisnahe Informationen fiir den sicheren
Betrieb von Gasgerdten. Neu aufgenom-

men sind die Vorgaben zum Einsatz von

Wasserstoff sowie eine kompakte Uber-
sicht der relevanten Energiegesetzgebung.

Basiswissen R

Grundlagen, Tipps und Regein

fir Beschiftigte im sicheran Umgang mit KI

Art.-Nr. 310868
156 Seiten, DIN lang

Mindestabnahme 1

7,48 €/Stiick

Basiswissen KI

Grundlagen, Tipps und Regeln
ftir Beschdiftigte im sicheren
Umgang mit KI

Erdgas- und Wasserstoff-
informationen fuir die
Feuerwehr - Schulungs-

Kiinstliche Intelligenz gehdrt léngst
LA o unterlagen

zum Arbeitsalltag, doch viele Beschdif-

tigte fragen sich: Was steckt eigentlich
dahinter und wie nutze ich KI sicher
und sinnvoll im Bliro?

Unsere neue Broschlire ,,Basiswissen
KI“ gibt kompakte Antworten: Von
der verstdndlichen Einfiihrung in KI
und Gen-KI Uber praxisnahe Beispiele
aus dem Office-Alltag bis hin zu Do’s
& Don'ts flir den sicheren Umgang.
Ergdnzt durch rechtliche Grundlagen,
Hinweise zu Qualitdt, Verantwortung
und Ethik sowie praktische Checklis-
ten bietet sie Beschdiftigten eine klare
Orientierung.

Art.-Nr. 313267
24 Seiten, 19,5 x 26,0 cm

Mindestabnahme 10
3,95 €/Stlick

Bestell-Hotline:
+49 228 9191-40

Grundlagen

gwiCh

Wasseraufbereitung -
rfahren

Informationspaket speziell fir die
Feuerwehr. Sicherheitsinformationen,
Schadensursachen und MaBnahmen
im Schadensfall an Gasanlagen, Gas-
tankstellen und Fahrzeugen.

Art.-Nr. 313106
48 Seiten, DIN A4

Mindestabnahme 5
12,52 €/Stlick

Wasseraufbereitung -
Grundlagen und Verfahren

Das Handbuch vermittelt aktuelle
Anforderungen an die sichere Ver-
sorgung mit Trinkwasser und zeigt
etablierte wie innovative Projekte,
Verfahren und Technologien.

Art.-Nr. 313084
416 Seiten, DIN A5

Mindestabnahme 1

129,00 € inkl. USt.
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Wir sind Ihre Partnerin fur

Wissen und
Kommunikation

Ob fundierte Fachpublikationen fiir Expert*innen, anschauliche Infomaterialen fiir Ihre Kund*in-
nen oder aufmerksamkeitsstarke Werbemittel flir Messeauftritte und Veranstaltungen: Bei uns
finden Sie, was Ihre Kommunikation erfolgreich macht.

Stobern Sie in unserem Onlineshop und bestellen Sie bequem und sicher unter shop.wvgw.de.
Unser Kundenservice steht Ihnen auch telefonisch zur Seite unter +49 228 9191-40.

Und wenn Ihnen das nicht reicht: Mit uns erhalten Sie auch Ihre maBgeschneiderte Kommuni-
kationslésung. Journalistische Prdzision, gestalterische Kompetenz, zuverldssige Produktion
und zielgerichtetes Marketing lassen Ihre Inhalte nicht nur gut aussehen, sondern auch
wirken — egal, ob gedruckt oder digital.

,,Gute Kommunikation lebt von starken Ideen

und verldsslichen Informationen. Unser erfahrenes
Redaktions- und Content-Marketing-Team bringt
Fachwissen und kreative Impulse zusammen -

fiir nachhaltige Wirkung in Ihrer Kundenansprache.

Heike Gruber
Leiterin Kommunikation
& Marketing

Ve — A Energ|i<: gw;gsnezri | WVgW
' natureOffice ﬁ :

natureOffice.com/DE-11586-YLBIURF

Rohstoffe

Anlieferung wvgw Wirtschafts- und Verlagsgesellschaft Gas und Wasser mbH | Josef-Wirmer-Strake 3
Produktion 53123 Bonn | Telefon: +49 228 9191-40 | E-Mail: inffo@wvgw.de | www.wvgw.de
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Lieferbedingungen. Alle Preise sind freibleibend und nur, solange der Vorrat reicht.

Bildnachweis: Titel und Seite 6 + 7: Adobe Stock — Matheus, Seite 4: Max Horath Design, Seite 10: Adobe Stock — Studio
Barcelona, Seite 15 + 16: DVGW, alle weiteren wvgw/Roland Horn, wvgw/Harald Oppermann, wvgw/Martin Schramm



